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Ajankohtaista nyt



Ajankohtaista nyt



Kuntamarkkinointiprojektin tavoite ja 
eteneminen

Projektityö aloitettu 4/2021

Päivitykset projektin etenemisestä annettu:

• 19.4.2021
• 13.9.2021
• 7.2.2022
• 23.5.2022



Esitetty 19.4.2021 valtuustosalissa

Juupajoen tunnettuuden lisääminen (potentiaalit) ja mielikuvan positiivinen kehittäminen (nykyiset ja potentiaalit) 
ASUKASTYYTYVÄISYYSTUTKIMUS
NETTOSUOSITTELUINDEKSI
KUNTIEN TUNNETTUUS/MIELIKUVATUTKIMUS (?)
NÄIDEN SEURANTA- JA JATKOMITTAUKSET 

Tunnettuus 
Imago/mielikuvat

Suositteluindeksi !!!

Ns. kovat mittarit, eli kunnan 
tavoitteet jotka eivät 

kuitenkaan toteudu ”pelkällä 
markkinoinnilla”

Kuntamarkkinoinnin projekti tukee kuntastrategiaa ja sen tavoitteita kokonaisuuden yhtenä osana. 

Projekti toteutetaan laajemman toimintaympäristön ja sen muutosvoimien viitekehyksessä (muuttoliikkeet, 
syntyvyys/kuolleisuus, maaseutukuntien yleinen elinvoima/vetovoima ja kehityssuunnat).  

Suhtautuminen/palaute/osallistaminen kuntamarkkinointiin osaksi ASUKASTYYTYVÄISYYSTUTKIMUKSIA ja siten 
itsessäänkin kehityskohteeksi.

Toiminnan malli + palaute
Näkyminen

Yhteydenotot
Sitoutuminen

Lisäämme ja monipuolistamme markkinointiviestintää,  tuomme entistä tehokkaammin 
kuntamarkkinoinnin kuntalaisten ja yhteisöjen tekemiseen, lisäämme suunnitelmallisuutta, 
koordinointia ja viestinnän säännöllisyyttä  eli uusi toimintamalli.
MARKKINOINTIVIESTINNÄN VUOSIKELLO 
SITOUTUMINEN VIESTEIHIMME, YHTEYDENOTOT JA PALAUTTEET 
ERI SISÄLTÖMUOTOJEN TOIMIVUUDEN KETTERÄ TESTAAMINEN  
OSTETUN MAINONNAN TUNNUSLUVUT



Projektin 1. vuosi Projektin 2. vuosi

• VIESTIMIEMME AIHEPIIRIEN 
MERKITTÄVÄ LAAJENTUMINEN

• VIESTINNÄN MÄÄRÄN, 
AKTIIVISUUDEN, SÄÄNNÖLLISYYDEN 
JA SUUNNITELMALLISUUDEN 
LISÄÄMINEN

• SITOUTUNEIDEN SEURAAJIEN 
MÄÄRÄN KASVATTAMINEN

• MIELIKUVAN VAHVISTAMINEN: 
JUUPAJOELLA TAPAHTUU ARJESSA JA 
JUHLASSA

• ISOT JA PIENET KUULUMISET -
KONSEPTI

• VUOSISUUNNITTELU JA REAGOINTI

• JULKAISUSUUNNITELMA KÄYTÖSSÄ

• ENSIMMÄISET DIGIMARKKINOINNIN 
KOKEILUT

Projektin 3. vuosi

NYT KÄYNNISSÄ OLEVAT PROJEKTIN 
OSA-ALUEET:

• KUNTAMARKKINOINTI JA 
ASUKASREKRYTOINTI

• ASUMIS- JA ELINKEINOPALVELUT
• TONTTIEN MARKKINOINTI
• ASUMISTYYTYVÄISYYDEN 

SELVITTÄMINEN JA SEN 
KEHITTÄMINEN

KATSO SEURAAVAN SIVUN 
KONKREETTINEN LISTAUS 2022 
TOIMENPITEISTÄ 

Mikä on näkymä 
projektin jatkosta?



Kuntamarkkinointi ja 
asukasrekrytointi

Asumistyytyväisyyden 
selvittäminen ja sen 

kehittäminen

Asumisen uusien 
konseptien projektointi

ja uudisrakentajien 
ohjaus

Projektin ensimmäisen vuoden aikana ei ole osoitettu mitään erityistä lisätarvetta uudisrakentajien 
ohjaukseen tai neuvontaan!
Uusien asumisen konseptien osalta projektityöntekijällä ei ole valtuuksia olla projektien käynnistäjä.

• Suorajakelu kaikkiin talouksiin Juupajoella tapahtuu
• Osoitteellinen kirje vapaa-ajan asunnon omistajille
• kesä/2022 avataan kokonaisuus MASU-esimerkki (Juupas

Oy:n hyödyntäminen*)
• Verkkosivu-uudistuksen kilpailutus kesällä/toteutus syksyllä
• Visuaalisen ilmeen yhtenäistäminen/freesaus kesän aikana
• Kesä on #vistitjuupajoki –aikaa
• Blogisarja kunnan palveluista käynnissä
• Yhdistykset ja seurat –esittelysarja alkaa 
• Jatketaan yritysten esittelyllä *(@juupajokelainen) 
• Aktiivinen some-tekeminen jatkuu julkaisusuunnitelman 

mukaisena

• Asukastyytyväisyystutkimus tehty 
markkinointi hyödyntää, suositteluindeksin 
seuranta

• Kesäasukkaiden tutkimus käynnissä 
tulokset viikolla 24

• Yrittäjä-/elinkeinotutkimus kysely 
käynnissä 6.6. alkaen

• Nuorten tutkimus- ja mediakasvatusprojekti 
 syksy-22

• ”Auttava puhelin” jatkaa toimintaansa 
• Tehty maltillisesti maksettua mainontaa

Asumis- ja 
elinkeinopalvelut sekä 
asuntojen ja tonttien 

markkinointi

Kuntamarkkinoinnin kokonaisuus pitää sisällään asukasrekrytointiin liittyvän mielikuvamarkkinoinnin sekä 
konkreettiset kampanjoinnit tai tapahtumat budjetin sallimissa rajoissa   ”tonttimarkkinointi” on osa 
kaikkea markkinointiamme   (huomioitava vahvimmin muuttohalukkuuteen vaikuttavat syyt)
• vaatii jatkossa mainonnan kohdentamista rohkeammin! 
• mahdolliset erityistapahtumat, esim. viime vuodelta peruuntunut tonttipäivä  yhdistetäänkö 110 v.
• asuntomessujen-22 lehdessä tulossa artikkeli Juupajoesta + tori.fi/tontit tekeminen käynnistynyt
• Juupajoen oma ”masu” avataan kesä/2022  HUOM: tähän ei ole erillistä budjettia!

https://maallemuutto.fi/leppavirta-myytavat-asunnot-maalla/


https://maallemuutto.fi/leppavirta-myytavat-asunnot-maalla/

”MASU-esimerkki”: www.maallemuutto.fi

https://maallemuutto.fi/leppavirta-myytavat-asunnot-maalla/














Matkailumarkkinointi
• Edullisin tapa tehdä lähtemätön vaikutus
• Majoituskapasiteetin ”puuttuminen” ei 

ole mikään este!!!!
• Trendinä: kotimaan matkailu, 

luontokohteet päiväretkikohteet, 
lähikohteet ja julkisilla liikkuvat 
päivämatkaajat 

• #visitjuupajoki (jatko???)
• VHF –verkoston digiloikka ja mahdollinen 

”metsä/luonto-kärkinen hanke”
• Koe Oriveden -seutu
• Kulttuurimatkalla –esite
• Huom. Normaalimiehityksellä vapaa-

aikakoordinaattorin vastuulla

Rotko 
Melontareitit
Hyytiälän tiedereitti
Maisemapyöräily (Petääjärven
lenkki ym.)
Lylyn Vähä-Karvian laavu ja 
Kaaponharju
Luolabongarit
Vuoret 
Juupavaaran suunnitelmat
Museot, kahvilat
Juhla- ja kokoustilat
Taidenäyttelyt
Teemoista voimaa esim. 
lähituotanto, avoimet kylät, 
”junalla”jne.





Projektin 1. vuosi Projektin 2. vuosi Projektin 3. vuosi

• TARVITAANKO PROJEKTIIN 
KIRKASTUSTA?

• 110 V. KOKONAISUUS
• Tapahtuma?
• Oma julkaisu/lehti?
• HYYTIÄLÄ-23 IMU  !!!!!

• SIIRTYMINEN KOHDENNETTUUN JA 
MITATTAVAAN MAKSETTUUN 

• STRATEGIASTA JOHDETUT 
MAINONNAN KONSEPTIT 

• MAHDOLLISUUDET HANKE-
JATKAMISEEN 

• ”kysykää nyt ihmeessä Merviltä ohjeet 
jatkoon” miten organisoidaan ja 
toteutetaan kustannustehokkaasti



Kuntamarkkinointiprojektin tavoite

• Näkymä projektin kestosta epäselvä

• Näkymä projektin todellisista 
painopistealueista

• Projektin omistajuus vs. ”projektointi”

• Projektityöntekijän tosialliset 
mahdollisuudet vaikuttaa ja viedä 
yksittäisiä osa-alueita eteenpäin 





Kysymyksiä
Kommentteja
Keskustelua
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